B I osterreich Werbung

Die Osterreich Werbung

Die Osterreich Werbung (OW) ist Osterreichs nationale Tourismusorganisation. Seit 1955
verfolgt der Verein (vormals unter dem Namen ,Osterreichische Fremdenverkehrswerbung®,
seit 1989 unter ,Osterreich Werbung*“) das Hauptziel, das Urlaubsland Osterreich zu
bewerben. Zentrales Anliegen der OW ist es, gemeinsam mit allen dsterreichischen
Tourismuspartnern fir den Erhalt bzw. den Ausbau der Wettbewerbsfahigkeit des
Tourismuslandes Osterreich zu sorgen. Damit leistet die OW einen essentiellen Beitrag zur
Steigerung des Osterreichischen Marktanteils am internationalen Tourismus.

Kernaufgaben der Osterreich Werbung

e Fihrung der Marke ,Urlaub in Osterreich®: Die Marke macht Osterreich als
Urlaubsland unterscheidbar und vermittelt den emotionalen Mehrwert eines
Osterreich-Aufenthaltes.

e Bearbeitung der international erfolgversprechendsten Markte mit innovativem,
zeitgemalen Marketing.

e Partner der Osterreichischen Tourismusbetriebe und wesentlicher Netzwerkknoten im
Tourismus: Die Branche profitiert vom stets aktuellen und fundierten Wissen der OW
Uber Gaste und Markte.

Budget

Das Budget der OW setzt sich aus Mitgliedsbeitragen des Bundesministeriums fiir
Wirtschaft, Familie und Jugend (75 %) und der Wirtschaftskammer Osterreich (25 %) sowie
aus Leistungsbeitragen der dsterreichischen Tourismuswirtschaft (u.a. Landestourismus-
organisationen, Regionen und Betriebe) fir Marketingleistungen zusammen.

Die Mitgliedsbeitrage von BMWFJ und WKO fiir 2012 sind in Hohe von 32 Mio. EUR
(BMWEFEJ: 24 Mio. EUR, WKO: 8 Mio. EUR) beschlossen. Das Gesamtbudget 2011 belauft
sich derzeit auf rund 50 Mio. EUR.

Aktivitaten

2012 konzentriert sich die OW auf die Bearbeitung von Markten in drei Regionen:
Westeuropa, CEE und Ubersee. Die darin bearbeiteten Markte decken etwa 95 % aller
Nachtigungen (2010: rund 124 Mio.) ab und weisen das grof3te Potenzial fiir den heimischen
Tourismus auf. In allen anderen Landern ist die OW erste Ansprechpartnerin fiir touristische
Projekte.
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Die Bandbreite der Aktivitaten reicht von klassischer Werbung fur das Tourismusland
Osterreich tiber Medienkooperationen und die Pressearbeit, Produktion von Themen-
Prospekten, Organisation von Messen und Verkaufsplattformen bis zur Zusammenarbeit mit
lokalen Reiseveranstaltern, Reisemittlern und den Schulungen fiir die Reisebiro- und
Veranstalterbranche.

Fur die 6sterreichischen Tourismusanbieter stellt die OW dartiber hinaus maRRgeschneiderte
MarketingmaRnahmen abgestimmt auf ihre jeweiligen Bedurfnisse und Marktchancen zur
Verfligung.

Herzstiick der Gasteinformation der OW ist neben dem ,Urlaubsservice der Osterreich
Werbung“ (gréBtes Informations- und Service Center fiir ,Urlaub in Osterreich“) das Internet-
Portal www.austria.info. Auf Osterreichs gréRter Tourismus-Plattform im Internet sind
Informationen und Angebote aus ganz Osterreich in derzeit 27 Sprachen gebiindelt fir die
potenziellen Gaste aufbereitet.
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